广西壮族自治区健康素养促进新媒体
有奖互动平台建设项目需求方案
需求方案二：健康素养促进新媒体有奖互动平台形象包装设计
注意事项：本次征集各服务提供方所投递至本单位的策划与方案，均视为已授权本单位免费永久全权使用，即便未展开后续合作，也不存在因其产生的权责纠纷，请各服务提供方参投前确认本事项。
新媒体有奖互动平台形象包装设计示范案例预算：       万元。
本需求方案核心产品为健康素养促进新媒体有奖互动平台形象包装设计方案。服务于健康素养促进新媒体有奖互动平台建设项目系统平台开发与活动开展期间，所需要的系统平台UI设计、BANNER设计、活动宣传所需海报设计、LOGO设计、应用图标设计等形象包装所需的设计服务。
一个示范案例应包含两个及以上不同风格的形象包装设计。

健康素养促进新媒体有奖互动平台形象包装设计需求

征集对本项目建设方案的建设需求完善性及公平性意见，收集服务提供方有关建设方案建议，完善本项目方案，为健康素养促进新媒体有奖互动平台建设项目顺利建设提供帮助。

（一）项目设计需求：
1、系统平台界面设计
为系统平台界面设计相关图标、构图、BANNER、卡通角色形象、转发海报、用户信息生成海报、答题背景、页面背景等。因本次项目活动开展，以小程序及H5页面为基础开发。由于涉及到的功能界面目前尚未确定，服务提供方需根据自身情况提供单个页面或功能界面等所需的设计费用，以及具体优惠方案。
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参考材料（图源自网络）：

2、线上推广海报设计
为项目线上推广使用所需的电子海报进行设计，包括但不限于微信朋友圈广告投放海报、QQ空间广告投放海报、抖音页面广告、今日头条页面广告、今日头条新闻广告、活动内容一图宣传海报等。因目前整体流程尚未确定，服务提供方需根据自身情况提供单幅海报或设计稿的设计费用，以及具体优惠方案。
3、线下推广海报设计
为项目宣传推广提供线下海报设计，包括但不限于车载广告、地铁车厢内饰、LED投屏广告、公交站点宣传海报、汽车出入护栏广告、电梯广告、人行通道广告等。因目前整体流程尚未确定，服务提供方需根据自身情况提供单幅海报或设计稿的设计费用，以及具体优惠方案。
4、活动新闻海报设计
为项目活动各不同阶段热点节点宣传所需设计相关主题海报，包括但不限于初期活动提前预热、中期活动促进升温、后期活动结果公布等。因目前整体流程尚未确定，服务提供方需根据自身情况提供单幅海报或设计稿的设计费用，以及具体优惠方案。
5、其他活动所需设计
包括但不限于活动周边产品、活动转发海报、用户个人信息生成海报、获奖海报、获奖证书等。因目前整体流程尚未确定，服务提供方需根据自身情况提供单幅海报或设计稿的设计费用，以及具体优惠方案。
（二）实施原则：
健康素养促进有奖互动平台的形象包装设计，应遵循以下原则：

1、规范性：按照国家、行业和国际有关要求，遵循形象包装设计的有关规范。 

2、经济性：以效果为前提，以实用为标准，考虑项目实施中资源利用的性价比和实施策略。 

3、实用性：根据需求与目标，最大化数量，最优化质量。 

4、先进性：项目实施过程满足技术先进、审美先进、方式先进。 

5、可靠性：在形象包装设计过程中，制定符合市场审美的设计方案，具备经验丰富的美术设计能力。
（三）执行周期：
本项目实施周期为5个月，共分两个阶段执行。
第一阶段为2020年7月1日至2020年8月31日，本阶段与健康素养促进新媒体有奖互动平台系统开发与应用项目组的服务提供方进行系统平台的合作开发，为系统平台的构图、美术风格、展现形式等进行相应设计，以保障系统平台美术审美符合目前大众所喜爱的风格。
第二阶段为2020年9月1日至2020年11月30日，本阶段与健康素养促进新媒体有奖互动平台宣传推广项目组的服务提供方进行宣传推广的合作，为项目活动所需的电子宣传材料、线下宣传材料等进行相应设计，以保障项目活动宣传推广所使用材料的美术审美符合目前大众所喜爱的风格。

（四）项目报价：
1、服务提供方具备以上服务能力，并根据自身制定的设计方案中的各种设计形式，提供对应的详细清单及服务报价。 

2、总报价包含在需求方案中规定的时间、地点内，完成需求内容的全部费用，包括但不限于成本、利润、税金、风险费以及政策性文件规定费用等，不得以任何理由予以重复计算。 

3、所报价格在执行过程中不得出现严重变更，即使在项目实施过程中工作量发生变化，价格也不应发生改变。 

（五）服务要求：
1、服务响应 

服务提供方应提供“7*24 小时”服务响应，并提供设计解决方案。

2、驻场服务 

服务提供方根据项目需要，应按要求进驻广西壮族自治区疾病预防控制中心办公并实时提供现场专业设计咨询服务，以进行沟通协调并应对任何可能出现的问题。 

3、技术支持

服务提供方有义务解答广西壮族自治区疾病预防控制中心在该项目实施过程中提出的有关疑问，并提供相应行业报告、规则等资料作为说明辅助。
（六）质量保障：
1、版权要求

服务提供方在形象包装设计过程中所使用的文字、图片、音频、视频等素材，需为原创或已获取授权的内容，否则因此出现的一切版权纠纷相关后果由服务提供方承担。

2、成果归属

项目执行过程中所有制作成果均归本中心所有。
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